Strahlen um die Wette: Jutta
Meyer (links) und ihre Ge-
misefachkraft Marita Vogler
haben an ihrer Obst- un
Gemliseabteilung die helle
Freude.

NEUMUNSTER. EDEKA-
Kauffrau Jutta Meyer ist be-
geistert: lhr neuer, gut
1000 Quadratmeter groBer
Aktiv-Markt in der ehemali-

en Holsten-Brauerei im

erzen Neumiinsters
strahlt. Ganz besonders die
Obst- und Gemiise-Abtei-
lung, denn eine spezielle
Lichttechnik sorgt fiir eine

l&nzende, verkaufsaktive
vqfﬁk der angebotenen

are.

»Frische ist der Reinholer
und Spannenbringer«, weifl Jutta
Meyer aus Erfahrung. Bereits in

Mit heller Freude
mehr verkaufen

FRANKENBERG. Auf das
richtige Licht kommt es an.
Wer wiiBte dies nicht! Aber
Ware ins rechte Licht zu riik-
ken und damit den Blick der
Kunden im Markt auf die
Ware - ob Obst und Gemiise
oder andere Frischwaren
bis hin zu Nonfood - zu len-
ken, ist keine einfache Sa-
che, aber mit Systemstrah-
lern méglich.

Im Markt spielt Licht bei der
Verkaufsforderung eine besonde-
re Rolle. Deshalb macht der Ein-
zelhandel seit langem groBe An-
strengungen, am Verkaufspunkt
die effektivsten Mittel zu finden,
um die Produkte ins Blickfeld der
Kunden zu bringen.

Als Losung eignen sich die
P.0.S.-Systemstrahler der P.O.S.-
Verkaufstechnologie GmbH,
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Frankenberg, die der Berliner
Handelsvertreter Klaus Koehler
vertreibt. Dieses speziell entwik-
kelte Licht ist im Lebensmittel-
handel primir in den Obst- und
Gemiiseabteilungen erfolgreich
im Einsatz. »Die verschiedenen
Typen des Lichtes eignen sich
allerdings auch fiir alle anderen
Abteilungen eines Handelsunter-
nehmens«, betont Koehler.

Das P.O.S.-Programm umfaBt
gegenwirtig vier verschiedene
Strahler-Typen mit unterschied-
lichen Licht-Leistungen.

Das Leuchtmittel »Spectral-
weil« produziert ein sonnen-
dhnliches Licht, gewihrleistet
eine natiirliche Farbwiedergabe
und weist eine iiberdurchschnitt-
liche Brenndauer auf. Die Ware
werde, so Koehler, somit zum
Anfassen und der Strahler zum
Verkiiufer.

Strahlende Optik fiir Obst & Gemiise:

»Als ob auf dem Markt
die Sonne scheint!«

Erfahrungen von EDEKA-Kauffrau Jutta Meyer sprechen fiir sich

ihrem friiheren Geschiift legte
sie auf vorbildliche Frische und
iiberproportionalen Anteil von
Frischwaren groBen Wert. Diese
Erfahrungen flossen in den
nagelneuen, Anfang Februar er-
offneten Standort an der Bra-
chenfelder StraBe ein.

AuBerdem nutzte die clevere
EDEKA-Kauffrau die neuesten
Erkenntnisse aus Ladenbau und
Warenprisentation. In enger Zu-
sammenarbeit mit ihrer GroB-
handlung, der EDEKA-Nord,
und dem EDEKA-Fruchtkontor
setzte sie die Empfehlungen der
Experten um: Das Mobiliar wur-
de extra angefertigt, die Obst-
und Gemiise-Abteilung nach
MaB und Wunsch zugeschnitten
und mit bestmdglichen techni-
schen Priisentationsmdglichkei-
ten ausgeriistet.

So kommt buchstiiblich die
helle Freude auf, wenn man die
nahe des Eingangs eingerichtete
Obst- und Gemiiseabreilung be-
tritt. Auf glatt 100 Quadratme-
tern priisentiert sich dem Kun-
den eine Warenfiille, die kaum
Wiinsche offenlidBt — und dies
den gesamten Tag iiber. Uber
den Regalen ist die neueste, spe-
ziell entwickelte Generation von
Systemstrahlern angebracht, die
das Sortiment ins rechte Licht
setzen. Dabei ist dies keines-
wegs Blendwerk: Jutta Meyers
Kunden werden weder durch die
Leuchtquellen geblendet, ge-
schweige denn wird ihnen nicht-
vorhandene Schénheit und Fri-
sche der Ware vorgetiuscht.

Doch der Effekt der P.O.S.-
Systemstrahler mit enormer
Luxleistung, vom Berliner Han-
delsvertreter Klaus Koehler ver-
trieben, ist verbliiffend: »Als ob
auf dem Markt die Sonne
scheint!«, freuen sich Jutta

Meyer und ihre Gemiisefachkraft
Marita Vogler. Und Koehler als
Repriisentant der in Frankenberg
ansiissigen P.O.S, Verkaufs-
technologie GmbH spricht kei-
neswegs nur pro domo, wenn er
ergiinzt: »Wenn Bananen so be-
leuchtet werden, daB es aussieht,
als ob die Sonne darauf scheint,
wachsen sie einem quasi in den
Mund«.

Kein Wunder, daB Jutta Mey-
ers Kunden gerne und noch 6f-
ters zugreifen als in ihrem friihe-
ren Markt. Das verlockend aus-
geleuchtete Sortiment reizt zu
spontanen Einkiiufen von Bir-
nen, Bananen oder Beeren.
Doch sie lieB es nicht beim ver-
kaufsfordernden Licht bewen-

Ny

Bringt Sonne ins Regal: Zum Zugreifen animiert das mit P.O.S.-

den: Auch das angebotene Ge-
miise schligt sich schneller um,
dank des zusiitzlich installierten
Befeuchtungssystems.

Die ausschlieBlich fiir Gemii-
se genutzte Spriihanlage arbeitet
weitgehend automatisch: etwa
alle 40 Minuten benetzt die An-
lage Gurken, Salat und Kohl mit
einem Spriihnebel. Der Effekt,
den Jutta Meyer inzwischen sehr
schiitzt: »Das Gemiise hilt sich
dadurch frischer«. Uber das ge-
samte Obst- und Gemiiseregal,
sieben Meter lang, zieht sich das
KES-Befeuchtungssystem, die
Spriihdiisen sind einzeln schalt-
bar und indviduell steuerbar.

Fachkraft Marita Vogler
kann, je nach Jahreszeit und grii-
nem Angebot, diese Anlage fle-
xibel nutzen, die ihr obendrein
einem groBen Vorteil, sprich Ar-
beitserleichterung und Arbeits-

) A

Systemstrahlern ausgeleuchtete griine Sortiment. Mit dem
automatischen Befeuchtungssystem bleibt die Ware auBerdem

lénger frisch.

ersparnis, beschert: Die Ge-
miiseabteilung muB wochentags
nicht mehr ausgerdumt werden,
die Ware bleibt iiber Nacht im
Regal. Weiterer Vorteil: Den
Kunden priisentiert sich auch
nach 16 Uhr ein buchstiblich
liickenloses Angebot, dessen
Frische sie zu schiitzen wissen.
Lediglich iibers Wochenende
wird komplett ausgeridumt, um
die Abteilung griindlich durch-
zureinigen. »Ich mochte diese
Anlage nicht mehr missenx, be-
tont Jutta Meyer angesichts die-
ser Pluspunkte.

Thre Investition in Licht und
Feuchte, in die verkaufsfordern-
de Installation von Obst und Ge-
miise, war zwar nicht gerade bil-
lig. »Aber sie rechnet sich auf
Dauer«, urteilt Jutta Meyer. Ge-
geniiber ihrem friiheren Markt
ist die Obst- und Gemiiseab-
teilung flichenmiiBig verdop-
pelt. Brachte es friiher einen
Umsatzanteil von sieben Pro-
zent, steuert das im Verhiiltnis
zum Restmarkt iiberproportional
prosperierende griine Sortiment
inzwischen bei einem fast dop-
pelten Umsatz einen Umsatzan-
teil von zehn Prozent bei.  -job-

Langer frisch
durch Feuchte

LANGENHAGEN. Obst und Gemiise wird
bekanntlich durch Austrocknen unan-
sehnlich und verdirbt. Diesem Verfalls-
:‘rous kann der Kaufman:' :‘nk.lg Befeuch-

sanlagen entgegen n - zu
solnt?em Vorteil und dem seiner Kunden.

Das Austrocknungsproblem It sich mit dem
vor zwei Jahren auf den Markt gekommenen
KES-Befeuchtungssystem der Langenhagener
Firma Waue Anlagentechnik ldsen. Oberhalb
des Verkaufsregals wird iiber der Auslage ein
Spriihsystem installiert, das etwa jede halbe Mi-
nute fiinf Sekunden lang fein vemebeltes Wasser
auf das Gemiise spriiht. Da sich das Wasser auf
der Oberfliche gleichmiiBig verteilt, nimmt die
trockene Luft zuerst dieses Wasser auf. Dadurch
wird das Austrocknen der Frucht verhindert und
die Frischezeit der Ware wesentlich verlingert.
Der Verbraucher kauft somit immer optimal fri-
sches Gemiise.

Durch Untersuchungen an der Technischen
Universitat Berlin, Institut fiir Lebensmittel-
technologie, wurde festgestellt, daB die Vitamin-
Beibehaltung bei bespriihter Ware dreimal so
hoch ist wie bei unbespriihter Ware.
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